ESTRATEGIA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA U
; SEGOB EL EJERCICIO FISCAL 2025 EO) Konuurmions o commicacion

Dependencia o Entidad:] Centro de Investigacion Aplicada en Tecnologias Competitivas AC
Naturaleza Juridica: Organismo Descentralizado
Cabeza de sector: Secretaria de Clencia, Humanidades, Tecnologia e Innovacién
Fecha de elaboracién: 09 de enero de 2025

‘ez
Misién:

| iderar un programa innovador y sostenitle en Tecnologlas Digitales, colaborando con aliados nacionales e intemacionales para fertalecer continuamente nuestras capacidades tecnolégicas ¥ generar nuevos conacimientos Este contribuira al crecimienio economico
ndustnal y reforzard nuestro liderazgoe tecnoldgice, centrade en nuestras especializaciones clave

"y
Vision:

Pesarrallar tecnalogia propia y generar conocimiente en ef &mbito de las Tecnologlas Digitales para beneficiar a México y destacar a nivel global, especialmente en los campos de materiales,
[nanwiactura avanzada y procesos industnales, medio ambiente y sustentabifidad, salud, alimentos. asi como servicios tecnolbgicos de apoyo, soportados con aseguramiento de calidad global

Objetivo Institucional:

Fomentar el desamollo industrial y el bienestar social a través de Ia aplicacion estratégica de ciencia, tecnologia e innovacidn, con un enfoque en sostenibilidad . salud laboral e industria de la manufactura, promoviendo soluciones gue mejoren la calidad de vida y fortalezcan
la competitividad industrial.

Objetivo de la estrategia de comunicacion:

Promever al CIATEC como un referenta en la generacion de soluciones innovadoras que impulsen el desarrolto industrial y el bienestar social, difundiendo su impacto en sostenibiligad, salud laboral e industria de la manufactura, y fortaleciendo su vinculacion con la industria,
la academia y la socledad

Entorno del mercado Metas generales ! Temas especificos de promocitn y publicidad y/o ventajas competitivas

El entorno presema oportunidades de crecimiento en la industria
manutacturera y la demanda de tecnologias para la sostenibllidad y la
digitalizacion, sin embargo, anfrenta retos como 1a competencia global,
limitaciones presupuestales de las empresas, la ripida obsolescencia
tecnoldgica y la necesidad de sensibilizar sobre la impostancia de la
innovacion. Este entomo ofrece una ventana para destacarse mediante
soluciones integrales en sustentabilidad, salud laboral y manufactura
avanzada, fortaleciendo su impacto social e industrial a través de alianzas
estratégicas y una fuerte diferanciacion basada en calidad e innovacion

Consolidar al Centrg como un referente nacional en la generacion y aplicacion de
soluciones tecnolégicas innovadoras que respondan a las demandas de
sostenibilidad, digitalizacién y competitividad industrial, fortaleciendo su impacto en
la industria manutacturera y el bienestar social mediante alianzas estratégicas y la
premacidn de una cuitura de Innovacion.

Impacto en la industria manufagturera v el bienestar social

v
juil

Mtiro. Horacio Tonatiuh Chavira Cruz Maria de Lourdes Villanueva

Nombre y firma del titular de comunicacion social de la coordinadora sectorial Nombre y firma del titular de mercadotecnia de la dependencia/entidad




PROGRAMA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA EL EJERCICIO FISCAL 2025

Dependencia o Entidad: I Centro de Investigacion Aplicada en Tecnologias Competitivas AC
09 de enero de 2025

Fecha de elaboracién:

miles de pesos /
IV A incluido

Fresupuesto anual de la dependencia o entidad destinado a 1a partida 36201: I 154,
AGUMULADO EN CAMPANAS: 154,

CAMPANA 1

Medios a utilizar

Joit . ﬂ
Nombre de la campafia: Avanzamos juntos: ciencia, tecneologia y sociedad en accién Televisoras 0.
Versién{es}): Avanzamos juntos Radiodifusoras 0.
Tema especifico y/o ventaja Impacto en fa industria manufacturera y el bienestar social Cine o.c
competitiva: :
Meta a alcanzar: Consalidar al centro como un referente nacional en la generacién y aplicacion de Diarios Editados en CDMX 0.C
soluciones tecnoldgicas, innovadoras para el bienestar Diarios Editados en los Estados 0.c
Objetive de comunicacion: Promover al CIATEC como un referente en la generacion de soluciones innovadoras que Diarios Edi IE .
impulsen el desarrollo industrial y el bienestar social, difundiendo su impacto iarios Editados en el Extranjero 0.c
en sostenibilidad, salud laboral e industria de la manufaciura, y fortaleciendo Revistas 0.c
su vineulacién con la industria, la academia y la sociedad i
L Medios Complementarios 0,c
Coemisor:
HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Y RURAL adioslDiglidles 9.t
= Pre-Estudios '
19 A 24, 25A 34, 35 A 44, 45 A 84 ANOS &
Post-Estudios 0.c
NSE: C+, C, D+, D
Disefio 0,.C
Praduccién 100,C
1 25 de marzo de 2025 al 25 de noviembre de 2025 Preproduccion 54,4
[Fobiacion objetivo: Post-produccion 0.c
Copiado 0,c

Presupuesto asignado a la campana:

T — T Porcentaje que representa la campaiia
[Vigencia de la campatia: de la partida 36201:

v

. <
Mtro. Horacio Tonatiuh Chavira Cruz Maria de Lourdes Villanueva

Nombre y firma del titular de comunicacién social de la coordinadora sectorial Nombre y firma del titular de mercadotecnia de la dependencia/entidad



MEDIOS ELECTRONICOS 0.00 ESTUDIOS 0.00
MEDIOS IMPRESOS 0,00 DISENO, PRODUCCION, POST-PRODUCCION 154,48
MEDIOS COMPLEMENTARIOS 0.00 TOTAL 154,48

g

Maria de Lourdes Villanueva

Nombre y firma del titular de comunicacién social de |la coordinadora sectorial Nombre y firma del fitular de mercadotecnia de ia dependencia/entidad
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Secretarfa de Gobernacidn

{®; Gobernacidn

Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion
Direccién General de Normatividad de Comunicacién
Oficio No. UNMC/DGNC/0185/2025

Ciudad de México, 13 de febrero de 2025

Asunto: Autorizacion de la Estrategia y Programa
Anual de Promocion y Publicidad 2025
del CIATEC.

RECIBIDO
04) .

MTRO. HORACIO TONATIUH CHAVIRA CRUZ
COORDINADOR DE COMUNICACION Y COOPERACION INTERNACIONAL
SECRETARIA DE CIENCIA, HUMANIDADES, TECNOLOGIA E INNOVACION

MTRA. MARIA DE LOURDES LOPEZ VILLANUEVA
RESPONSABLE DE MERCADOTECNIA Y COMUNICACION
CENTRO DE INNOVACION APLICADA EN TECNOLOGIAS COMPETITIVAS A.C.

Me refiero al oficio No, 0B0000/088/2025 de fecha 10 de febrero de 2025, recibido el 12 del
mismo mes y afo, de la Coordinacién de Comunicacién y Cooperacion Internacional de la
Secretaria de Ciencia, Humanidades, Tecnologia e Innovacién, mediante el cual envia la solicitud
de solventacion de las observaciones emitidas mediante oficio UNMC/DGNC/0118/2025, de
fecha 23 de enero de 2025, referente a la Estrategia y Programa Anual de Promocidon y
Publicidad del Centro de Innovacion Aplicada en Tecnologias Competitivas A.C. (CIATEC),
correspondiente al Ejercicio Fiscal 2025.

Asimismo, recibimos el documento con Folio 1 de fecha 10 de enero de 2025, emitido en
conjunto por la Subdireccién de Finanzas y por el drea de Control Presupuestal del CIATEC, en
donde se precisa el techo presupuestal asignado a la partida 36201, y que dicha cantidad es la
misma que aparece como monto sefialado en el Programa Anual.

Sobre el particular y con fundamento en lo dispuesto por los articulo 27, fraccién VHI de la Ley
Organica de la Administracién Publica Federal; 20 de la Ley General de Comunicacién Social; 39
del Reglamento Interior de la Secretaria de Gobernacion; 10 del Presupuesto de Egresos de la
Federacion para el Ejercicio Fiscal 2025; asi como por el articulo 6 del Acuerdo por el que se
establecen los Lineamientos Generales para el registro y autorizacién de las Estrategias y
Programas de Comunicacién Social, de Promocién y Publicidad a cargo de las dependencias y
entidades de la Administracién Pdblica Federal, para el ejercicio fiscal 2025, publicado en el
Diario Oficial de la Federacién el 31 de diciembre de 2024, (en lo sucesivo el Acuerdo), esta
Direccion General autoriza, en el ambito de su competencia, la Estrategia y Programa
Anual de Promocién y Publicidad 2025 del CIATEC.

% qg 29% 5 Roma No, 41, 4° piso, Col. Jusrez, CP. 06600, Alcaldia Cuauhtémoc, CDMX. Tel: (55) 5209 8800 - 15826 www.gob.mx/segob
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Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacién
Direccion General de Normatividad de Comunicacién
Oficio No. UNMC/DGNC/0185/2025

Ciudad de México, 13 de febrero de 2025

La dependencia justificé la no presentacion de estudios de pertinencia yfo efectividad de
campafias con fundamento en el articulo 49 numeral A de! Acuerdo mediante oficio No.
CIATEC/RH-002/2025 de fecha 9 de enero de 2025, emitido por la Responsable de
Mercadotecnia del CIATEC, por lo que esta Direccién General considera satisfecha la excepcién
a la obligacién de presentar estudios.

Se precisa lo referido en los oficios No. UNMC/DGNC/0003/2025 y UNMC/DGNC/0006/2025 de
fecha 6 y 7 de enero de 2025 respectivamente, mediante los cuales se comunicoé que deberan
abstenerse de difundir propaganda gubernamental en las demarcaciones territoriales durante
las fechas que ahi se especifican, a través de cualquier medio, motivo de los procesos
electorales 2025.

Sin otro particular, aprovecho la ocasidn para enviarle un cordial saludo.

ATENTAMENTE

C.c.p. Mtra, Nadia Paulina Silva Rodriguez, Coordinadora General de Comunicacién Social y Vocera del Gobierno de la Republica. - Presente.
Lic. Manuel Duran Aguirre, Titular de la Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacion, SEGOB, - Presente.

1ZM/PSA/GICS

Archivo de DGNC, SEGOB
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